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□本报记者 李庆龄

“早就听说殷墟文创很有特色，款式
特别多，今天一看果然名不虚传。”5月18
日，殷墟博物馆礼文宫文创商店内人头
攒动，来自天津的游客赵女士对青铜亚
长牛尊文创产品爱不释手。“亚长牛尊是
镇馆之宝，造型特别好看。我刚在楼上
买了牛尊造型的慕斯蛋糕。”她笑着说，
这次安阳游收获满满。

这是我市文创产业蓬勃发展的生动
一幕。刚刚过去的“五一”假期，殷墟博
物馆集中推出10款文创新品，秉持“古老
文明的年轻化表达”理念，将厚重的殷商
文化转化为潮流好物。萌趣青铜冰箱
贴、古风手绳、复刻商代卜甲的“三千年
前请假条”……文创产品样样兼顾颜值
与实用性，精准契合大众审美。其中，

“请假条”系列一经推出便成为爆款单
品。与此同时，中国文字博物馆的甲骨
文印章定制体验活动火爆出圈，游客自
选文字、即刻制作，支持邮寄留存，让古
老文字走进日常生活。

火热的消费场景折射出我市文创产
业高质量发展的强劲势头。2025年，全
市 文 创 营 收 达 1.58 亿 元 ，同 比 增 长
34.2％，11款产品入选“中国好礼”榜单，
两款红旗渠主题文创产品斩获全国旅游
商品大赛金奖，本土特色文创频频成为
网红爆款，文创品牌影响力持续攀升。

亮眼成绩背后是我市系统化、多元
化的产业培育举措。“文创安阳”工作专
班统筹全域资源，推动文创提质升级。
产品供给上，在售文创产品超 3000款，
覆盖生活、文具、食品、非遗等领域，常态
化上新、打造爆款。业态发展上，深耕

“文创+”融合模式，从单一销售向沉浸式
体验转型，打造非遗市集、联动景区与街
区，构建文旅消费闭环，并引入AI、XR、
光影科技等新技术解锁文创新玩法。宣
传推广上，搭建线上线下立体矩阵，借新
媒体引流、线下造势、主流媒体赋能，持
续放大IP影响力。

如今，千年殷商文脉正变得可触、可
感、可留存，在文创焕新中踏上铿锵有力
的时代新程。

□本报记者 王嘉晨

“开山咯——”夜幕下，一声林州号子
震彻山谷。紧接着，巨型舞台上千盏追光
灯如星河倾泻，照亮峭壁上腰系绳索、挥
锤凿石的“修渠人”。台下，上千名观众全
神贯注，沉浸式感受那段战天斗地的峥嵘
岁月。

这是大型实景演出《太行·红日》的演
出现场，同之前的每一场演出一样，这次
现场依然座无虚席。“截至5月中旬，《太
行·红日》累计接待观众近20万人次。”太
行·红日演艺小镇相关负责人表示。

近年来，我市深挖历史文化资源，以
匠心打磨、科技赋能，推出了一批高水平
的“文旅+演艺”项目，精心布局全域演艺
新场景。

《太行·红日》热度持续上升，成为安
阳文旅市场的爆款项目；大型实景演艺
《洹溯·大邑商》以恢宏光影演绎“玄鸟生
商”，引领游客梦回殷商秘境；殷墟景区，
《再现·大邑商》让游客通过数字技术“参
与”中国有文字记载的第一场伏击战；安
阳古城系列沉浸式互动巡演圈粉无数，方
特殷商神画系列演艺即将开启……一场
场演艺像颗颗明星，点亮了安阳文旅新版
图，也像一封封邀请函，持续引客来安。

2024年 1月以来，市“演艺安阳”工
作专班组织全市20多个重点文旅景区、
场馆，创作各类文旅演艺剧目、节目70余
个，已经实现了常态化演出，目前累计演
出1.2万场次，吸引线下观众500万人次，
受到中央、省级媒体高度关注。

“经过两年多的探索，我市演艺活动
出圈出彩，新创作品多、演出效果好，为我
市实现游客破亿作出了积极贡献。下一
步，我们将进一步挖掘安阳本土的自然景
观和人文景点，创作出更多样式新颖、内
容丰富、体验独特的沉浸式文旅演艺作
品，满足游客对深度文化体验的期待，扩
大安阳文旅的影响力和辐射力，真正实现
以文塑旅、以旅彰文。”5月21日，市“演艺
安阳”工作专班相关负责人表示。

□本报记者 郝亚伟

清晨的安阳街巷，烟火暖意始于一
碗热气腾腾的扁粉菜。骨汤鲜醇，扁粉
爽滑，这是当地人的早餐记忆，也是游客
必尝的古都风味。

除扁粉菜、道口烧鸡外，粉浆饭、安
阳三熏、内黄筲灌肠、吕村饸饹面等市井
美食，既是本地日常烟火，又是吸引游客
的“舌尖名片”。

美食是城市文化的密码。近年来，
安阳打造“美味安阳”，以美食赋能文旅
融合，助力文旅提质增效，培育百年妙
真、画宝刚等 16家河南老字号，袁记蒸
饺等21家安阳老字号，本土餐饮品牌底
蕴愈发深厚；打造“内黄小吃”连锁化产
业项目，引进三强鸽子、芥岛超级居酒
屋、小菜园等 20家特色餐饮首店，本土
美食影响力持续攀升，餐饮市场活力持
续迸发。2025年，全市餐饮经营主体有
1万余家，统计公报显示，限额以上餐饮
企业收入 18.3亿元，餐饮行业规模持续
扩容、业态稳步升级。

今年，安阳全面提升餐饮服务承载
能力，由市商务局牵头，建立餐饮行业重
大项目建设台账，锚定高品质商业街、特
色商圈建设目标，整合殷墟、古城街区文
旅资源，着力打造辨识度高、影响力大的
美食文化 IP。在业态布局上，以东西万
达、北大街、北门里、邺熙里等核心商圈
为牵引，持续推进商圈、步行街改造焕新
升级，优化餐饮空间布局。在产品供给
上，坚持本土特色与多元创新并举：深耕
安阳平席、三熏、道口烧鸡等本土美食，
推动特色餐饮品牌化、标准化发展；引入
咖啡馆、西餐厅、徽菜等多元业态，丰富
餐饮供给，提升城市餐饮国际化、多元化
水平。

一碗扁粉菜蒸腾人间烟火，一席团
圆宴盛满古都温情，一口非遗风味留住
绵长乡愁。五月的安阳，殷墟千年文脉
浸润市井烟火，古城老街巷陌暖意升腾，
一场场舌尖盛宴精彩绽放。

□本报记者 刘 斐

近日，来自天津、河北的多批次研学团
队走进殷墟博物馆，沉浸式探寻中华文脉、
感悟殷商文明，古都安阳研学热潮持续升
温。

一堂堂行走的思政课堂、文化课堂轮
番“开讲”，成为我市研学旅行产业蓬勃发
展的生动缩影。作为“中国研学旅行目的
地·标杆城市”，安阳持续深耕研学赛道、厚
植文旅优势。2025年，全市研学旅游接待
量达274.1万人次，同比增长19％，外地游
客占比超 54％，研学品牌辐射力、影响力
持续释放。

近年来，我市坚持标准筑基、数字赋
能，在全省率先构建覆盖课程、基地、评价
的研学全链条地方标准体系；依托AI、大
数据技术搭建安阳市研学旅行公共服务平
台，持续提升行业规范化、智慧化发展水
平；立足甲骨文、红旗渠精神两大核心文旅
IP，深入开展研学旅游提质增效行动，2025
年新增优质研学课程 50余门，其中“汉字
源流绎古今”获评国家级优秀研学案例。

目前，我市拥有各级研学实践基地41
个、国家级研学营地1个，累计推出42条特
色精品研学线路。我市积极培育“研学+
非遗”“研学+写生”等融合新业态，丰富研
学产品供给；持续拓宽客源市场，成功开行
天津研学专列，顺利开拓在华高校留学生
市场，2025年累计接待境外研学游客近2
万人次，市场辐射范围持续扩大。

“今年我市成立‘研学游’工作专班，统
筹文旅、教育、文物等多部门联动发力，科
学谋划部署12项重点工作任务，全面推动
安阳研学旅行产业规范化、品质化、品牌化
发展。”市“研学游”工作专班相关负责人表
示，下一步，专班将紧盯年度 12项重点任
务，持续优化智慧研学服务体系，借力
2026河南省文化旅游发展大会擦亮安阳
研学金字招牌，培优精品课程、培育专业师
资、推进重点研学项目建设，推动全市研学
产业高质量发展再上新台阶。
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□本报记者 赵 慧

“从广州乘飞机来安阳仅需两个
半小时，下飞机后乘公交去殷墟、羑里
城都很方便。”10年未返乡的孙先生，
趁“五一”假期带家人来安探亲游，刚
落地就为家乡交通点赞。

近年来，我市以安阳红旗渠机场、
高铁安阳东站、高速公路为核心，推进
旅游公路和公共交通建设，构建“快旅
慢游深体验”现代交通网。目前，安阳
红旗渠机场已开通 5条航线，覆盖东
北、西南、华南的主要城市；高铁安阳
东站客流稳步攀升；高速公路通车里
程达 484公里；全面提升安阳火车站
内外硬件设施，全方位优化游客出行
体验。

我市持续推进旅游公路和公共交
通建设。“太行云天”一号旅游公路加
速推进中。一路串联起太行山水与沿
线人文景点，让游客一路赏景、便捷出
行。殷墟、中国文字博物馆、曹操高陵
遗址博物馆等重点景区公交专线顺利
运行，运力同比提升15％，实现景区与
交通枢纽无缝衔接，提升游客慢游体
验。

实现“畅行安阳”，破解停车难是
关键，我市推出多项举措破解这一难
题。持续挖掘停车资源，全市近 170
家机关事业单位假日期间提供免费停
车位5461个；增设 31处临时停车场，
新增停车位3197个；我市智慧停车平
台接入 3.2 万个泊位，将全市 20处主
要景区场站纳入管理。每天，市城管
局都会联合市融媒体中心，整点播报
景区停车余位，通过电子屏实时发布
数据，精准引导停车。

智慧赋能升级游玩体验。一部手
机即可完成门票预约、路线查询、停车
导航。“安阳文旅”智慧平台的上线实
现了手机“一码游”，全程便捷高效。
如今，我市已实现旅游管理、产业监
测、指挥调度、公众服务“一张网”，全
力保障游客出行顺畅。

□本报记者 赵 慧

殷墟博物馆“车辚辚马萧萧”展厅
内，23组商代车马遗迹矩阵陈列，历经
3000多年的青铜构件在射灯下泛着青
光。几十名游客跟随副馆长徐河建穿
梭展厅，感受殷商文明的厚重，完成跨
越千年的对话。

近年来，我市锚定来安游客满意度
目标，持续加强导游、讲解员、研学讲师
队伍建设，深耕“乐游安阳”品牌，擦亮

“有文化 必安阳”文旅名片。
“安阳的景区预约讲解很方便，体

验感特别好。”郑州游客陈先生说。我
市在机关年轻干部、高校学生、一线教
师等群体中，常态化开展志愿讲解员招
募培训，打造“青锐·志愿讲解员”“红领
巾”小小讲解员等特色品牌。目前，四
大文博场馆新增专职讲解员40人、兼职
讲解员121人、志愿讲解员210人、外语
讲解员12人，实现讲解服务“不缺位、不
脱节、不打折”。

为提升讲解队伍专业素养，我市多
部门联合开展5期专题培训，组织文物
专家举办《甲骨文二十讲》讲座，推动学
术成果向文旅提质转化。为了提升文
旅品牌、讲好安阳故事，两届“甲骨文
杯”讲解员大赛构建起“官方引领+全
民联动”的传播矩阵，相关宣传视频全
网累计播放量超千万次，汇聚起宣传安
阳、点赞家乡的强大声浪。

“AR导览让静态文物‘活’起来，
虚拟与现实叠加，沉浸式感受殷商文化
太奇妙了！”市民李先生由衷点赞，四大
文博场馆新增智慧导览设备 4000 余
台、AR导览设备113台，实现智能与人
工讲解互补。便捷高效的游览方式，让
每位参观者都能轻松触摸历史文脉。

未来，我市将持续深耕文旅服务
提质，吸引更多人走进安阳、读懂安
阳、爱上安阳，为文旅高质量发展注入
新动能。

□本报记者 李婧瑜

5 月 19日晚，中国文字博物馆旁
的字都酒店大堂里，来自天津的张先
生正带着孩子趴在长桌前，一页一页
地往本子上盖甲骨文印章。“这种把文
化融入住宿的体验，太妙了。”他满意
地说。

在安阳，这样的惊喜背后是一盘
全市层面的“住宿升级棋”。由市纪委
监委、市文广体旅局、市公安局、市商
务局、市市场监管局等20余个部门和
单位组成的“美宿安阳”专班，通过一
场覆盖全域的住宿业提升行动，从全
面摸排接待能力、引进知名品牌，到实
施“美宿+殷商文化”“美宿+非遗”等跨
界融合计划，再到擦亮“红旗渠人家”
精品民宿品牌，悄然改变着安阳的旅
游体验，让“住得好”成为游客爱上这
座古城的一个理由。

走进与文字博物馆毗邻的字都酒
店，甲骨文元素无处不在。大堂里有
甲骨文象棋，客房里有古文字装饰
画。而在中原宾馆，大堂吊灯化作悬
浮的甲骨文字阵，床头漆画藏着玉凤
纹样。东苑酒店、亚朵酒店等一批高
品质住所也相继投用。

夜幕降临，太行大峡谷深处的石
板岩镇灯火点点。悬崖边的民宿里，
游客将美景尽收眼底。目前，全市已
培育“红旗渠人家”精品民宿突破100
家，其中国家乙级旅游民宿1家、省级
民宿 11家。林州市建成多处民宿集
群，近千家特色民宿散落山间，每一家
都有自己的故事。内黄翔宇宾馆、滑
县永和伯爵酒店等县域高端酒店均已
投入运营，安阳的美宿版图正从中心
城区向全域延伸。

当美宿成为风景，安阳留住了游
客的脚步。一场“美宿之变”，正让每
一位远道而来的客人沉醉在风景里。

□本报记者 李婧瑜

5月 7日至8日，来自马来西亚、孟加拉
国、越南、日本、巴西、墨西哥、阿根廷等国家
的近 20名留学生，走进安阳开展“读懂中
国”国际留学生中原行研学实践活动，探寻
汉字起源、触摸殷商青铜器技艺，共建安阳
走向世界的新桥梁。

建设国际旅游目的地城市，由市委统战
部、市委外办、市公安局、市交通运输局、市
商务局、市文广体旅局等多部门组成的“入
境游”工作专班从客源拓展、产品创新、服务
保障三个维度同步发力，让世界从殷墟甲骨
文中读懂安阳。

在殷墟博物馆，几名外国游客正聆听讲
解员用英语讲述甲骨文的发现故事。目前，
我市重点景区已实现外币兑换全覆盖，
1019 块多语种标识牌和导览图完成更
新。

我市针对韩国市场推出阶段性免门票
政策、“门票+住宿”优惠套餐及旅行社组团
奖励机制，夯实重点客源合作基础。在产品
端，“汉字溯源·文明寻根”“山水诗画·运动
休闲”“古都夜宴·烟火人间”3条入境旅游
精品线路，将殷墟、中国文字博物馆、红旗
渠、太行大峡谷等核心资源串珠成链；《洹
溯·大邑商》《太行·红日》等大型实景演艺让
文化成为沉浸式体验；定制版“一片甲骨惊
天下”系列产品被中联部选为外事礼品。

通过海外宣传推广矩阵，安阳的文旅名
片也漂洋过海。“太行大峡谷云端漫步”单条
视频播放量突破500万次。来自30多个国
家的海外博主创作近200条短视频，累计触
达近千万人次。

涉外研学团接踵而至，涌入古都安阳的
海外游客数量逐年攀升。今年春节期间，入
境游客数量同比增长17.1％，消费金额增幅
高达145.3％。
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千年文脉滋养一城山水
烟火安阳喜迎八方宾朋
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