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新闻

产经快讯

法律法规要求
自 2022 年 1 月 1 日起

实施的 《燃气工程项目规
范》规定：

家庭用户管道应设置
当管道压力低于限定值或
连接灶具管道的流量高于

限定值时能够切断向灶具
供气的安全装置，设置位
置应根据安全装置的性能
要求确定。

为切实提高城乡既有燃
气用户室内设施安全水平，
从根本上预防和减少燃气安

全事故，保障人民群众生命
财产安全，2022年，由政府
主导、燃气企业实施，共同承
担资金，对既有管道燃气用户
免费加装1个灶具端管道燃
气自闭阀和1根2米长的金
属软管。

一、什么是自闭阀
管道燃气自闭阀是一种

安装在室内低压燃气管道末
端、与室内燃气用具连接，能
够感应管道燃气压力，在管
道压力异常情况下自动关
闭、需人工复位的安全装
置。（如右图）

安装自闭阀
让燃气安全多一道保障

三、自闭阀的操作使用
1. 认识管道燃气自闭

阀的几种提钮状态，如右图
所示。

2.开启阀门：管道正常
供气后，拉起提钮，进入开
启状态。

如无法提起提钮（如图
①关闭状态所示），请检查：

（1）入户总阀是否打
开，管道内是否有气，如有
电磁阀查看是否关闭；

（2）燃气表IC卡是否充
值，燃气表内电池是否正常；

（3）燃气具连接管连接
是否完好，是否有龟裂、脱

落情况；
（4）如上述均正常，管

道燃气自闭阀提钮仍无法
提起，一般为管道压力过低
或停气造成。

3. 如管道燃气自闭阀
提钮帽顶出为超压关闭状
态，请检查：

拉起提钮时是否用力

过大，如正常拉起提钮帽，
仍然出现顶出的情况，可能
确实为管道燃气超压。

安阳华润燃气24小时
客服热线96655。

燃气安全情系千家万
户，安装管道燃气自闭阀
和金属软管，少一些用气
隐患，多一分家居安全。

二、燃气自闭阀的功能
1. 过流自动关闭：当

燃气连接管老化脱落时可
自动关闭，切断气源。

2. 停气自动关闭：停
气或未通气时自闭阀始终

保持关闭状态，防止复供
气后可能发生的燃气泄漏。

3. 欠压自动关闭：使
用燃气高峰期、水堵、冰
堵或管道内杂物堵塞导致
管道内燃气压力减少时，

可自动关闭阀门、切断气
源，有效防止漏气。

4. 超压自动关闭：当
管道燃气压力超过安全限
值时自动关闭阀门、切断
气源。

本报讯 （记者 姚 芳 通讯员 李东广）
今年年初以来，安阳鑫龙煤业集团有限责任
公司（以下简称鑫龙煤业）持续开展“素质登
高工程”，近日，该公司举办了中高层干部能
力提升专题培训班。该公司领导班子成员，
机关正部级、副部级管理人员，各分公司班子
成员，矿井班子成员、副总工、总助及矿井机
关科室和区队代表等共100人参加了培训。

培训采取集中学习研讨和红色教学相结
合的方式进行，邀请了战略管理专家、高级心
理咨询师、中国管理科学研究院客座教授杨
楠，团队企业管理专家、中国企业发展能力研
究中心主任、高级研究员、清华大学卓越总裁
现代经济管理高级研修课讲师陈竹友以及市
委党校教授、副校长赵锡信授课。

参训学员表示，一定会珍惜此次宝贵的

学习机会，认真听、勤思考、多实践，将本次学
习到的科学理论知识应用到今后的工作中
去，丰富管理知识层次架构，提升个人修养和
经营管理能力，影响和辐射身边同事，以优异
业绩助推企业持续高质量发展。

此次培训是落实鑫龙煤业“素质登高工
程”的有力举措，旨在提升管理人员综合素
质，实现由单一知识型干部向管理全能型人
才的转变。下一步，鑫龙煤业将持续深入推
进“素质登高工程”，继续开展多种层次的
干部素质提升和职工技能提升培训活动，
努力打造一支思想境界高、管理水平优、
专业能力强的全能型高素质干部团队和懂
安全、技能高、善操作的职工技能队伍，
不断增强公司核心竞争力，提升公司高质量
发展新动能。

本报讯 （记者 李 雪）2月 21日，市工信
局、安阳高新技术创业服务中心、中国工业合
作协会组织开展了“中国工业合作协会
2022-2023中小企业‘益企行’百城巡讲”培
训活动，我市 100余家“专精特新”中小企业
和创新型中小企业参加。

近年，我市聚焦工业经济高质量发展，实
施企业梯次培育工程，支持中小企业走“专精
特新”发展道路，涌现出以翔宇医疗、凯地电
磁为代表的“小巨人”企业。今年，我市制定
了更精准、更大力度的“专精特新”企业支持
政策，加快推动形成领军龙头企业“顶天立
地”、专精特新企业“铺天盖地”的发展格局，
进一步深入贯彻《国务院促进中小企业发展
工作领导小组办公室加力帮扶中小微企业纾
困解难若干措施》《工业和信息化部关于开展

“一起益企”中小企业服务行动的通知》精神，
助力中小微企业平稳发展，推动助企纾困政
策落地见效。

工业和信息化部原中小企业司副司长、
先进制造商学院专家委员会秘书长王建翔博
士，先进制造商学院政策研究室产业组组长
王静硕士分别以《数字化转型—企业发展的
必由之路》《专精特新培育体系及相关政策解
读》为题进行了授课，为“专精特新”企业传经
送宝、答疑解惑，助力“专精特新”企业转型升
级，实现高质量发展。

参加培训的企业负责人认真听专家授
课，并积极与专家互动，虚心向专家请教，真
诚请专家指路，提早着手准备，积极参与申
报，争取成为“专精特新”企业中的小巨人和

“隐形冠军”。

宁可“电等发展”不让“发展等电”

为更好地服务全市重点项目建设，今年
伊始，安阳供电主动与政府部门紧密沟通衔
接，共享重点项目推进信息。

中核汇能龙安区独立共享储能项目是
我省首批独立储能电站示范项目，也是我
市第一个新型独立储能共享电站项目，其
一期规划装机容量为 100 兆瓦/200 兆瓦
时，预期于今年6月 30日并网运行，对于
我市新能源发电就地平衡消纳具有重要意
义。

该项目在政府部门备案后，安阳供电客
户经理主动与该项目负责人郝经理联系，具
体了解项目进展情况。2月14日，安阳供电
客户经理主动上门指导郝经理准备前期报
装材料，现场对该用户并网相关事宜进行答
疑解惑。各项准备工作理顺之后，郝经理不
禁感叹：“现在供电公司服务真周到，备案才
下来就有客户经理主动联系上门指导，真是
没想到。”

围绕重点项目“挂图作战”

从供电线路勘察到供电线路部署，再到
用电设备巡检，安阳供电围绕重点项目“挂
图作战”，提供重点项目精准服务，为我市

“拼经济”做好电力保障。
去年2月，安阳供电全面启动“best”办

电服务新模式，“专项专人”对接全市 16个

省重点项目，提前为用户畅通办电渠道。4
月，安阳供电成立10千伏协同专班，协调解
决重点及民生保障项目 11个困难问题，优
化用户办电体验。

今年，安阳供电专门组建提前服务小
组，分组以周为单位，按轮次与已向政府备
案的15个重点项目提前对接，并绘制2023
年重点项目“挂图作战”表，根据用户预期并
网时间，划分接入方案、图纸会审、现场施工
等6个阶段对各个项目倒排工期，为每个阶
段做好准备工作。同时，设立项目专属客户
经理，为用户实时答疑，并协调解决办电过
程中出现的问题，为每个重点项目成功落地
保驾护航。

安阳供电还持续强化与各级政府部门
的沟通协作，全力争取政策支持，多措并举
提升服务，促进经济社会发展。去年以来，
安阳供电先后完成电力营销业务应用系统
与市工程建设项目审批系统对接，实现电力
服务与政务平台企业客户的信息共享、数据
互联。在此基础上，安阳供电还开通了与我
市市场监管局业务联合办理，远程联动受理
客户用电业务申请，创新打造安阳“共享营
业厅”模式，逐步深化“水电气暖讯”联办应
用工作。

让数据“多跑路”群众“少跑腿”

2月23日，安阳供电人民大道营业厅正
式开通“水电气暖讯”联合报装窗口，实现客
户用水、用电、用气、采暖、通信联合报装“一
网通办，一站式办理”，标志着安阳供电在推
进营销服务领域数字化建设持续提升服务
水平方面又迈出重要步伐。

安阳供电联合市水务公司，针对群众日
常公共服务业务需求，将市政务系统接入供
电、供水营业厅，开通“水电气暖讯”联合报装
窗口，实现一个窗口即可同时受理不同行业
报装申请。客户无论是在供电营业厅，还是
在供水营业厅的“水电气暖讯”联合报装窗
口，只需对照“一张表单”，像在餐厅点菜一样
勾选用水、用电、用气、采暖、通信申请，政务
系统就会自动推送客户申请信息至相应公共
服务单位业务系统，省去了客户多家奔走，重
复提交身份信息等相关资料的麻烦。

安阳供电依托大数据，以供电台区为基
本单元，全力打造网格化供电服务新格局，
通过“我要找电工”微信小程序、“安电小哥”
人工智能机器人微信群等，自动回应客户涉
电诉求，片区电工线上线下迅速响应，保障
客户用电，电网赋能始终保持“满格电”。

●产经观澜

□曲晓东

近日，商务部、文化和旅游部、国家市场监

督管理总局、国家文物局、国家知识产权局五部

门联合印发的《中华老字号示范创建管理办法》

提出，推动中华老字号顺应市场机制、守正创新

发展，引领带动更多市场主体实现高质量发展。

目前，我国有中华老字号 1128 家、地方老

字号 3277家，其中，701家中华老字号创立至今

已超过 100 年。老字号具有的鲜明特征，包括

丰富厚重的文化底蕴、独具特色的经营之道、历

代相传的精湛工艺、有口皆碑的品牌价值。

每家老字号都有一批“铁杆粉丝”，他们有

着较高的品牌忠诚度。消费者青睐、认同老字

号，是因为老字号承载的不只有情感和记忆，还

有工艺和文化。当然，在市场竞争激烈、消费升

级换代的今天，老字号也要顺应市场机制，守正

创新发展。守正并不是倚老卖老，而是要留住

文化特色和工艺传承，是对品牌价值、工匠精

神、产品品质的坚守，这也是老字号创新的根本

前提。

应当看到，多数老字号的产品较为单一，目

标消费市场较为狭小。有些老字号存在产品或

服务与日常生活脱节的问题，产品的实用性不

够，有些老字号存在传统文化内涵附加值不高

的问题，产品的趣味性不足，因此难以激活更多

的年轻消费群体。消费者选择老字号，为老字

号买单，只靠“文化牌”“情怀牌”是不够的，消费

者需求的满足，根本上在于产品的使用价值。

因此，老字号产品创新尤为重要，要契合年轻消

费群体的个性化、多样化需求，实现文化价值与

流行时尚相融合，与时俱进推动工艺改进，不断

提升产品品质。

如今，“酒香不怕巷子深”的传统营销理念

已不适应时代发展，跨界营销成为老字号“出

圈”的新方式，它们牵手新锐潮牌共同发展，已

有不少成功的尝试，这也有助于老字号的文化

价值更有效地转化为经济价值。拥抱电商发展

新浪潮，同样是老字号营销创新的重要抓手。

直播带货等新渠道的开拓，也让不少老字号在

网上受到热捧，百年老店“变身”新晋网红。

值得一提的是，老字号大都有动人的老故

事，可以通过设立凸显文化特色、工艺传承的企

业博物馆，设置多样态的互动环节，来让消费者

更好地了解老字号的制作工艺，感受其中蕴含

的传统文化。有条件的老字号还可以将制造车

间设计成旅游景点，打造亲子休闲、旅游观光的

文化消费新场景。这样的参观体验，也会让消

费者对老字号产生更多信赖感，让老字号的品

牌形象在更多人心中生根发芽、茁壮成长。

（原载于《经济日报》）

老字号走俏靠守正创新

安阳供电：

助力拼经济 赋能“满格电”
市工信局

开展百城巡讲培训
助力企业转型升级

鑫龙煤业

持续开展“素质登高工程”

安彩高科光伏玻璃备受

海外客户青睐，今年 1 月出

口额达 600 万美元，同比增

长 290% 。

图为 2 月 20 日，叉车司

机正在将产品装车。

（本报记者 李 雪 摄）

目前，我市风光新能源并网装机总容量已突破“双两百万”兆瓦，占安阳地区发电总装机

容量的 62.8%，规模、占比均位列全省第一。 （张正全 摄）

□本报记者 贺 瑛 通讯员 罗 丹

2月26日下午，在中核汇能龙安
区独立共享储能项目现场，国网安阳
供电公司（以下简称安阳供电）工作
人员正紧张忙碌着……1月28日，我
市召开全力“拼经济”打赢“十大攻坚
战”动员誓师大会，安阳供电闻令而
动，打好优质服务“组合拳”，站好营
商环境“服务岗”，为“拼经济”提供用
电服务支撑，助力企业冲刺开门红。


