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新华社北京 11 月 12 日电 （记
者 邹多为）农业农村部部长韩长赋
在11日晚开幕的中国发展高层论坛
2020 年年会上表示，中国粮食和农
业生产经受住了新冠肺炎疫情大考，
今年我国粮食丰收已成定局，产量有
望创历史新高。

谈及成绩的取得，韩长赋认为根
本原因在于中国始终把保障粮食安
全作为治国理政的头等大事，同时坚
持做到藏粮于地、藏粮于技和加大政
策资金支持力度。

韩长赋介绍，“十三五”以来我国
粮食连年实现丰收，产量一直稳定在
1.3万亿斤以上，人均粮食占有量稳
定在470公斤左右，高于人均400公
斤的国际安全标准线。

“十四五”期间，“三农”工作又有
哪些新目标？韩长赋表示，巩固拓
展脱贫攻坚成果，接续全面推进乡
村振兴；提高农业质量效益和竞争
力，加快推进农业现代化以及实施
乡村建设行动，不断推进农村现代
化将是未来五年农业农村要干好的
三件大事。

韩长赋认为，脱贫攻坚战胜利在
望，困扰中华民族几千年的绝对贫困

问题将历史性得到解决，中国农业现
代化也取得了明显进展。但中国城
乡发展还不平衡，农业供给结构性矛
盾、农业质量效益和竞争力不强的问
题更加凸显。

面对当前严峻多变的形势，按
照十九届五中全会的部署，韩长赋
指出，“十四五”时期，农业农村部
将着力推进脱贫攻坚同乡村振兴有
效衔接，把乡村建设摆在社会主义
现代化建设的重要位置，把保障粮
食和重要副食品安全作为农业现代
化的首要任务，让亿万农民有更多
的获得感、幸福感、安全感，过上
和城里人一样的好日子。

农业作为第一产业，是经济社会
稳定发展的压舱石。韩长赋表示，中
国将始终把“三农”工作作为重中之
重，绝不放松粮食生产，把14亿中国
人的饭碗牢牢端在手中。

韩长赋说，中国经济与世界经济
高度关联，后疫情时代经济复苏需要
携手合作。“我们将坚定不移推进农
业对外开放，积极开展农业科技、人
才、农产品贸易、农业投资等多双边
合作，在开放中创造机遇，在合作中
共同发展。”

新华社广州 11 月 12 日电 （记
者 张金娟）首届全国退役军人创业
创新大赛12日在广州落幕。

首届全国退役军人创业创新大
赛于今年 1月正式启动，主题为“立
创业创新潮头 展退役军人风采”，由
退役军人事务部和广东省人民政府
主办。

赛事吸引了5G、人工智能、智
慧农业、现代服务业等多个领域的
8000余个创业企业（团队）、逾3万
名创业退役军人参与。经过10个多
月激烈角逐，共产生一等奖 5 个、
二等奖15个、三等奖30个和优胜奖
若干。

“走在创业创新路上的退役军人
继续保持发扬人民军队的光荣传统
和优良作风，以工匠精神打造军创品
牌，为我国实现高质量发展贡献智慧
和力量。”退役军人事务部副部长常
正国说。

据悉，本届大赛获奖项目将被纳
入全国退役军人创业创新大赛项目
库，长期跟踪，按政策提供相应服
务。退役军人事务系统还将为获奖
企业 （团队） 提供导师培训、创业
孵化、贷款授信、行业咨询等支
持，促进退役军人创业项目与产业
链、创新链、资金链、人才链、服务
链有效对接。

新华社上海11月 12日电 （《上
海证券报》记者 温 婷）11月1日0时
到11日14时 26分，京东11.11全球
热爱季累计下单金额突破2431亿元，
再一次刷新纪录；11月 1日至 11日
24时，2020年天猫“双十一”全球狂欢
季成交额达4982亿元……“双十一”
成交数据屏上急速跳动的数字，彰显
着中国消费市场的蓬勃活力。

所有过往，皆为序章。“双十一”
行至第12年，来到了数字经济持续
深化的下半场。成交数据之外，直
播、智慧物流、柔性供应链等围绕电
子商务衍生出的数字经济新生态，
竞相走进寻常百姓家。

“过去20年里，以互联网驱动的
数字经济，在中国从一个新生事物
发展成为经济增长引擎。”上海财经
大学商学院数字经济研究中心主任
钟鸿钧告诉《上海证券报》记者，“根
据工信部信通院的研究，预计2025
年中国数字经济规模可达 60万亿
元。可以确定的是，在未来15年里，
数字经济仍将是中国经济增长的核
心引擎与关键增长点，也将成为双
循环新发展格局的重要力量。在这
样一个宏观战略背景下来审视今年
的‘双十一’，具有特别意义。”

在全球疫情与世界经济面临不

确定性时，中国数字经济的活力与
内需的潜力吸引着全世界的目光。
通过连接“数字化”引擎，国外厂商
搭上“双十一”的列车，共享中国经
济复苏红利。中国市场，成为世界
的市场、共享的市场、大家的市场，
为国际社会注入更多正能量。

在天猫平台，大批海外品牌在今
年“双十一”寻求“回血”机遇。2600
多个新品牌、120万款进口新商品通
过天猫国际首次参加天猫“双十
一”。11月1日至11日12点，天猫国
际进口商品成交额同比增长47.3%。

“中国内需市场已经成为全球消
费的新希望，众多海外新品牌、新产
品也赶在天猫‘双十一’期间涌入中
国。”菜鸟全球供应链总经理赵剑说。

收货就是消费活力，发货就是
产业动能。面对即将迎来的物流高
峰，菜鸟、传化智联、三通一达的智
慧物流解决方案已经做好准备。家
用电器、货运卡车、生鲜酒水、生活
用品……一批批货物不断聚集，快
速分拨后又发往全国，这是长沙市
开福区长沙传化公路港内忙碌有序
的景象。相同的场景出现在全国50
多个传化公路港内。

商流与物流的双向流动，将供
给侧与需求侧更紧密地衔接。买进

来的同时，国产“好货”也在加速走
出去。今年，报名参加天猫“双十
一”的速卖通商家数量增长超过
30%，商品数量增长超过60%，国内
备货仓的出单量同比增长上百倍。
速卖通联合菜鸟紧急准备了300架
包机，“双十一”期间共配备了15条
航线，保障国内优选仓的商品做到

“10日达”，把中国好货更早送到海
外消费者手中。

“国内国际双循环相互促进”的
背后，是中国富有韧性的供应链、产
业带快速运转。11月 1日0时至11
日 12时，天猫“双十一”全球狂欢季
诞生 102 个成交额破亿元的产业
带，顺德小家电、义乌小商品、南通
的家纺、清河的羊绒榜上有名，“中
国制造”迎来一波新增长。

“提高产业带数字化能力、增加
产业带企业的销售范围、将产业带
和电子商务深度融合，促成了今年
天猫‘双十一’在线产业带的火爆销
售。”商务部研究院电子商务研究所
副研究员洪勇认为，今年天猫“双十
一”对产业带进行数字化赋能，通过
发挥平台在数据和技术方面的优
势，反向定制实现柔性化生产，满足
消费者的多样化和个性化的需求，
大幅降低制造企业打造自主品牌的

门槛，帮助制造企业打造爆款，直接
拉动产业带中小企业销量增长。

交易额的攀升，也带来技术天花
板的屡屡突破。11月11日0时刚过
26秒，天猫订单创建峰值创下新纪录，
达到58.3万笔/秒，是2009年第一次

“双十一”的1457倍。当晚，阿里巴巴
集团首席技术官程立表示：“‘双十一’
的技术挑战已进入新的历史阶段——
通过技术创新提升全产业链的商业效
率。”

物流行业的“黑科技”也正加速
落地。在末端配送阶段，出生不到2
个月的物流机器人小蛮驴正式上
岗。在浙江大学紫金港校区，小蛮
驴包办了浙大菜鸟驿站3万多件包
裹的送货工作，让浙江大学成为全
球首个纯机器人送货的高校。

在制造环节，阿里巴巴旗下犀
牛智造工厂首次参与“双十一”，联
合六只兔子、棉先生等品牌，试点

“先预售再生产”的模式。同期，京
东反向定制（C2M）产品销量达到去
年的1.7倍，通过对生产端与消费端
的双重赋能，使新品到爆品转换加
快，而且效率不断提升，覆盖面不断
扩大。类似的“智能制造平台”几经
试水，正逐步为数据驱动供给侧改
革带来新动能。

□新华社记者 黄 筱 张 璇

“跨境电商的成长就像是坐飞机
一样的感觉，我们用了4年时间，就
走完传统外贸企业走了17年的路。”
为客户企业发完“双十一”“黑五”等
大促季的订单后，总经理何秋艳开始
研究公司几年来的“成绩单”：2015
年试水跨境电商，4年多来营业额增
长27倍；2018年跨境电商成交额首
次超过同年传统外贸销售额。尽管
今年受新冠肺炎疫情影响，但跨境电
商贸易额仍然同比增长30%。

11月 11日正演变为全球消费
者的购物狂欢节，与站在前台和个
体消费者“面对面”的 B2C 企业不

同，“双十一”背后越来越多的幕后
生产型外贸企业也搭上了电商转型
快车，成为一匹匹“黑马”。

何秋艳所在的杭州同富云商科技
有限公司原本是一家专注于水具产品
的传统外贸企业，2015年转型做外贸
电商，保温杯摇身一变成了“保冷杯”，
契合不爱喝热水的外国消费者需求。
目前，该公司外贸电商团队已从3人发
展到100余人，每年询盘数达3万条。

受疫情影响，该公司今年一季
度 的 线 上 外 贸 销 售 额 同 比 下 滑
16%，但二季度很快追平了去年同
期销售额，三季度就达到了去年全
年的销售额。

“双十一”对不少转型做电商的外

贸企业而言既是机遇，也是考验。“一
开始也不适应，因为客群不一样，传统
外贸面对的往往是进口商或大批发
商，而电商的客户大多是中小企业，也
可能是亚马逊等平台的卖家。”何秋艳
看到这样的变化后，和团队迅速调整
策略，重新布局供应链的柔性化生产
能力。例如先做保温杯材料的备货，
再根据客户需求做300个、500个，最
后再做颜色和LOGO的定制。

主做粘毛器的浙江义乌市泽熙日
用品厂今年3月受疫情影响损失了
1000万元的订单，负责人方昊下定决
心转型做好内销，加入“双十一”的行列。

虽然泽熙日用品厂是第一次参
与“双十一”，但前期的销售结果给了

他充足的信心。该厂4日凌晨加开
了 3台机器，全部 13台机器日夜运
转。在“双十一”第一波销售中，方昊
准备的100万件货品全部卖光。

“内销和外贸肯定是不一样的
节奏，我们不断摸索，分两波销售，
方便我们做灵活调整。”方昊介绍，
此前产品主要是出口，而海外用户
的需求无法精准获取，因此每月上
新的速度不能过快，以防压货。

方昊说：“现在我们每月大概有
10至15款商品的推新，上新速度比
之前增长 70%左右，电商平台通过
大数据积累，精准分析市场反馈并
给出生产指引，新品销量也非常
好。”（新华社杭州11月12日电）

“双十一”行至第十二年：

让“中国的市场”成为“共享的市场”

“双十一”的“黑马”：

中小外贸企业依托电商平台“回血”遇新机

今年中国粮食丰收已成定局

首届全国退役军人
创业创新大赛落幕

11月 12日，工作人员将包装好的羊肉放入集装箱冷链车。

11月 12日上午，首批加工完毕的 1.2万只蒙古国捐赠羊完成装车，随即从

内蒙古自治区二连浩特市启程，前往湖北省武汉市。

（新华社记者 刘 磊 摄）

安阳县自然资源局安阳市城乡一体化示范区公共资源交易分中心国有建设用地使用权网上拍卖出让公告
安县自然资告字〔2020〕14号

经安阳县人民政府批准，安阳县自然资源局委托安阳市城乡一体化示范区公共资源交易分中心以网上拍卖方式出让以下地块的国
有建设用地使用权，现将有关事宜公告如下：

一、拍卖出让地块的基本情况和规划指标要求

本次出让提供编号为〔2019〕023号《规
划条件书》。竞买人竞得该地块后应按照规
划要求进行建设。

二、竞买申请条件和要求
中华人民共和国境内外的法人、自然人

和其他组织，符合网上出让公告或出让须知
中明确的资格条件，均可参加本次国有建设
用地使用权网上拍卖活动。

三、确定竞得入选人方式
本次国有建设用地使用权网上拍卖出

让按照价高者得原则确定竞得入选人。
四、报名及保证金截止时间
竞买申请人可登录河南省自然资源网

上交易系统（以下简称网上交易系统），提交
竞买申请及交纳竞买保证金。

网上竞买申请提交及竞买保证金到账
时间为：

2020年11月24日8时至2020年12月
3日17时。

温馨提示：为避免因竞买保证金到账时
间延误，影响您顺利获取网上交易竞买资
格，建议您在保证金到账截止时间的 1 天至
2天之前交纳竞买保证金。

五、拍卖时间及网址
网上拍卖开始时间为：

2020年12月4日9时。
网址：河南省自然资源网上交易系统

（http://www.hngtjy.cn/）
六、出让资料获取方式
本次拍卖出让的详细资料和具体要

求，见拍卖出让须知及出让文件。拍卖出
让须知及出让文件可从网上交易系统查看
和打印。

七、资格审查
本次国有建设用地使用权网上出让实

行竞得入选人资格后审制度，即竞买申请人
在网上交易系统按规定提交竞买申请并按
时足额交纳了竞买保证金后，网上交易系统
将自动颁发《竞买资格确认书》，确认其竞买
资格。拍卖人对网上交易的竞得入选人进
行资格审查。如因竞得入选人的资格审查
未通过，造成本次出让地块不成交的，由竞
得入选人自行承担相应责任。

八、风险提示
竞买人应该谨慎报价，报价一经提交，

不得修改或者撤回。网上拍卖报价截止之
前，竞买人应至少进行一次有效报价才有资
格参加限时竞价。

操 作 系 统 请 使 用 WinXP/Win7/
Win8，浏览器请使用 IE8.0、IE9.0、IE10，

其他操作系统与浏览器可能会影响您正
常参与网上交易活动。申请人需办理数
字证书认证手续方可登录网上交易系
统。数字证书驱动请到河南CA官方网站
下载，并正确安装。请竞买人在竞买前仔
细检查好自己电脑的运行环境，并先到网
上交易模拟系统练习，以免影响您的报
价、竞价。

竞买人需全面了解并遵守《河南省国有
建设用地使用权网上交易管理办法》及《河
南省自然资源网上交易系统用户手册》。

其他事宜详见出让文件。
九、联系方式
地址：安阳市城乡一体化示范区公共资

源交易分中心
联系人：马楠
联系电话：0372-3265961
监督电话：0372-2610222
网 址 ：http://www.landchina.com/

（中国土地市场网）
http://www.hngtjy.cn/（河南省自然

资源网上交易系统）
http://www.ayxqggzy.cn/（安阳市

城乡一体化示范区公共资源交易分中心)
2020年11月13日

地块编号

BBZ-
2020-05

注：土地面积以实际测量为准，规划条件以规划条件书为准。

地块名称

BBZ-
2020-05

土地位置

南一路与南务路
交叉口东南

出让面积
（公顷）

3.634682

规划指标

规划用途

商务兼容
居住

容积率
（万㎡/hm2）

＜3.5

绿地率
（%）

≥20

建筑系数
（%）

≤50

出让年限
（年）

商业用地40年
居住用地70年

有无
底价

无

竞买
保证金
（万元）

12435

起始价
（万元）

12435

增价
幅度

（万元）

100

“环保风”（新华社发 徐骏 作）再创新高（新华社发 朱慧卿 作）

““双十一
双十一””


