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□邓 娴

11 月 2 日，第二届 FUE 时尚文化节

“文化名家论坛”暨中国服饰文化传承创

新计划发布会在长沙举行。活动主办方

正式发布了《中国服饰文化传承创新计

划》，表示将保护性挖掘“非遗服饰工

艺+中国服饰匠人师徒学院+传统文化

和技艺”的产业化应用。

长沙举办中国服饰文化传承创新计

划发布会，是对中国服饰文化的传承和

发展。中华优秀传统文化博大精深，传

承好、发展好优秀传统文化是我们当代

人的使命所在。如何传承好、发展好中

华优秀传统文化？笔者以为，需要匠人

的守正创新。

传承优秀传统文化关键在人。文化

的主体是人，传承的载体也是人。要推

动中华优秀传统文化创造性转化、创新

性发展，关键是要靠人。传承人要有责

任担当，能主动挑起传承传统文化的重

担。随着城镇化、市场化、网络化的发

展，不少老技艺因后继乏人面临着失传

的风险。这不仅需要社会的关注和保

护，更需要有责任和担当的新人挑起老

技艺传承的担子。长沙举办的第二届

FUE 时尚文化节透露了一个信息，就是

相关企业将组建中国服饰匠人学院，培

养非遗传承人学徒。这对传承优秀传统

文化是一个有效的举措。

传承优秀传统文化贵在坚守。优秀

传统文化绵延不绝，始终保持着旺盛的生

命力，很大程度上源于匠人的长期坚守。

据报载，江苏省海安市大公镇贲家巷的民

间技艺代代相传，“贲氏刻纸”已传至第六

代。第六代传人贲艺今年22岁，上大学时

不断深挖刻纸的内涵。一门技艺能够传

承下来需要几代人的长期坚守，也需要一

个个匠人为传统文化发扬光大而默默奉

献。尤其是在老技艺遇到发展瓶颈问题

时，更需要匠人的坚持，要能在坚守中找

到老技艺发展的新方向。

传承优秀传统文化重在创新。推动

文化发展繁荣，要善于通过市场的发展

变化来创新文化产品。据报载，长沙市

市级非遗项目雨花手工棕垫传承人李祝

意有着 50 年的棕编制作经验，其家族有

近百年的棕编工艺传承史。因为新式床

垫的产生，李祝意曾放弃了这门手艺。

随着人们对生活质量要求的提高，棕垫

又有了市场，李祝意重操旧业，搞起了网

络直播，还办起了学堂，使棕编手艺得到

发扬光大。创新是传统优秀文化发展的

硬核，传承人要紧跟时代发展要求，适应

市场需求，根据人们生活方式的变化及

时创新文创产品，让老手艺在创新中焕

发出新活力。

□高 倩

10 月 30 日，伴随着万人花鼓

表演，山西省临汾市翼城县第三届

“翼城花鼓”大赛开幕。在为期 5

天的比赛中，94 支队伍 1 万余人参

与了比赛，其中年龄最小的只有 3

周岁，最大的 66岁。

历史文化遗产是全民族共同

的财富，不仅属于当代人，也属于

后世子孙。对一个城市而言，历史

文化遗产是城市软实力的象征，是

城市生命的一部分；从民族与国家

的层面上讲，历史文化遗产是中华

民族智慧与文明的结晶，是历史发

展的见证，是联结民族情感的纽带

和维系国家统一的基础。因此，保

护好、利用好历史文化遗产，实现

民族复兴是每个人的责任。

让历史文化得到全民传承，需

要有坚实的群众基础。在翼城，有

一首民谣唱道：“正月初一到十五，

翼城西北东南走，百岁老翁五岁

童，花鼓打得震天响。”据报道，当

地大部分村庄都有花鼓队，从七八

岁的孩童到七八十岁的老人，打花

鼓都是他们的拿手好戏。在当地，

有的老艺人家传花鼓技艺已有 30

余代。有了这样的群众基础，何愁

群众不能参与历史文化的保护传

承中来？

让历史文化得到全民传承，需

要与时俱进的创新精神。最近，雷

山苗年苗族非物质文化遗产巡游

展示活动在当地举办。在庆典活

动中，苗家儿女创新出苗歌大赛、

长桌宴等活动，不仅让有着浓郁民

族文化底蕴的苗族文化在当地得

到传承，也将其推介给世人，成为

雷山县的一张金名片，吸引了成千

上万的游客。正是因为不断推陈

出新，地方历史文化才能在新时代

独具魅力，备受欢迎。

让历史文化得到全民传承，要

盘活资源，为市民创造更美好的生

活。历史文化遗产是城市的财富，

如果这种资源能得到合理保护与

利用，就可以推动城市经济发展，

为人民生活带来更多便利。比如，

地方政府可以通过文物补偿等机

制激发大众的积极性，引导大众有

序参与历史文化保护；让地方历史

文化走进学校、社区，聘请百姓当

监督员、讲解员，让他们更多地参

与进来，分享历史文化保护事业发

展带来的红利，聚集更大的社会力

量，形成保护合力。

□高 咪

《祖孙接力护国宝 殷商文化代代传》，

一则新闻牵出一段发生在我市武官村的感

人故事。1939年3月，武官村的吴培文的叔

伯哥哥吴希增在野地里探宝，发现了青铜

器国宝司母戊鼎。吴培文一家与乡亲们同

日本兵多次周旋，在吴家大院三次转移埋

藏地，最终使国宝免遭日寇掠夺。新中国

成立后，国宝几经周折，最终安全运到了中

国国家博物馆。而吴培文因为保护国宝成

为众多“猎宝”人群的目标，他不得不将大

鼎秘密托付给自家兄弟，远离家乡避难，直

到抗战胜利才回到安阳。如今，吴培文的

孙子吴苏桉牢记祖辈的叮嘱，在当地打造

研学基地，期望让更多的人知道司母戊鼎

这一镇国之宝背后的故事。

为守护国宝，吴家祖孙三代历经艰难

险阻，拒绝富贵权势，甚至不惜牺牲个人利

益，最终守得云开见月明。2005 年，大鼎

回归安阳“省亲”，已经 83岁的吴培文时隔

59 年终于再次与大鼎见面。老人一直觉

得，保护大鼎，没有让它落在日本人手中，

是他一生之中做得最有价值的一件事。作

为一个普通的农民，甘愿用一生守护，甚至

将国宝看得比生命还重要，这样的精神感

动世人，也令人称赞。

笔者不禁想起央视一档很火的综艺节

目《国家宝藏》。节目里，每个国宝都会有

一个明星嘉宾作为它的“守护人”，为观众

讲述文物的前世今生，让更多文物走进观

众的视野。里面讲述了很多守护国宝的感

人事迹，不少观众流下了热泪。梁家第一

代故宫守护人梁廷炜辗转 16年，在战火中

护送石鼓走遍了大半个中国。被誉为“方

罍之王”的皿方罍，器身与器盖离散近 90

年，湖南人用“众筹”的方式以 2000 余万美

元价格购买器身回国，最终让国宝合体。

一件件动人的事迹讲述了国宝回家之路的

艰难与险阻，也彰显出一代代守护国宝人

高尚的精神品格。

国宝是传承文化理念、保存民族记忆、

彰显精神特质的重要载体，保护好国宝就

守住了中华文化精神的根。一件件国宝的

背后不仅深藏着古人高超的技术水平和艺

术审美，也蕴含着民族文化传承的精神根

脉，记载着民族血脉中的基因密码。正是

因为国宝的存在，我们才能穿越时空看到

遥远的历史，与古人对话，才能将古人的智

慧和文明传承下来。守护和传承中华文

化，是每一个炎黄子孙义不容辞的责任。

作为普通人，我们应该以国宝守护人为榜

样，担当起传承传统文化的责任和使命，爱

护国宝、保护国宝，重视历史文化保护传

承，只有这样，才能守护好中华民族的精神

之根。

□黄亚明

这段时间，央视推出的大型文化节目

《故事里的中国》引发网友热议与盛赞。

在百花齐放的文化类节目中，《故事里的

中国》缘何能一枝独秀？观众从《故事里

的中国》看到了什么？这值得我们深思。

《故事里的中国》以表演为载体，用真

人、真事和真情来讲好中国故事。节目从

新中国成立 70 年来的现实主义题材文艺

作品中选取集思想性、艺术性、观赏性于一

体的优秀人物和故事，串联起了新中国的

“影像艺术博物馆”，全景式还原历史场景，

不仅重现经典，更挖掘经典背后荡气回肠

的真实印记和时代精神，让观众感受到历

史的厚重与文化的深度。

我 们 从《故 事 里 的 中 国》看 到 了 感

动。节目组邀请故事的亲历者和见证者

登台讲述，并由演员通过演绎经典的方式

向革命先烈致敬，向老一辈艺术家致敬。

在《永不消逝的电波》中，主人公李侠的原

型是曾用无线电波在上海和延安架起“空

中桥梁”的地下党联络员李白，他为抗日

战争和解放战争的胜利作出重大贡献，也

为此牺牲了宝贵的生命。胡歌、刘涛的演

绎，让电波声跨越时空，告慰英烈之魂，也

让我们懂得，从革命时期的捐躯赴难到建

设年代的筚路蓝缕，每一个为国捐躯的先

烈都会被敬仰，我们要珍惜这来之不易的

幸福生活。

我们从《故事里的中国》看到了奋斗。

为创作《平凡的世界》，路遥用生命书写着不

平凡的故事。1975年至 1985年，他不间断

地翻阅《人民日报》《光明日报》《参考消息》

《陕西日报》，最后连手指指纹都磨没了。他

还阅读了100多部长篇小说，当他创作到第

二部时，身体已经很虚弱了，但他选择了坚

持，最终完成40岁前的梦想，获得了第三届

茅盾奖。他用行动诠释了成功是一种坚

守，更是一种担当。时至今日，《平凡的世

界》依然照耀现实，滋养生命，催人奋进，鼓

励更多的人用奋斗去触摸梦想，在平凡的

世界书写不平凡的人生。

我 们 从《故 事 里 的 中 国》看 到 了 敬

业。该节目首创“1+N”多舞台空间，进

行多线并行的立体叙事，将经典故事和

经典人物通过浓缩的半小时舞台表演去

呈现，让观众感受到了演职人员的敬业

精神。为了增强艺术效果，该节目戏剧

部分的总导演不仅邀请了表演功底扎实

的知名演员来参演，而且增加了剧本围

读会环节，同时在表演细节上也追求真

实 ，比 如 邀 请 陕 北 话 专 家 来 教 演 员 方

言。正是因为演职人员的敬业精神和富

有感染力的表演，诠释了经典，也给观众

带来强烈的沉浸体验。

文化类节目的兴盛是文化自觉意识

的集中体现和文化自信的充分彰显。《故

事里的中国》持续火爆并不让人意外，这

是时代必然，也是价值回归。

□邓 娴

据中国新闻网 11 月 6 日报

道，随着 11 月 11 日的临近，一场

以“年终促销”“购物狂欢”为名的

网络促销活动拉开帷幕。今年

“双十一”，主流玩法仍是预售和

满减优惠，可游戏门槛却越来越

高：满 800元减 150元，满 1299元

减250元；加购3款商品即有机会

1 元清空购物车；“双十一”当天

累计实付第一名的买家赠送价值

6000元的商品。

五花八门的促销活动让消

费者眼花缭乱。“双十一”原本是

打造全年度最划算购物节的，但

是随着电商日益迅猛发展，精明

的商家变着花样，用眼花缭乱的

数字障眼法捞走消费者的钱，让

一些消费者防不胜防。

从长远来看，商家玩数字游

戏是不可取的。做生意最根本的

是讲究诚信经营，如果商家只求

“一锤子买卖”，搞营销噱头，长此

以往，消费者不会再轻易相信这个

商家。相反，商家要讲诚信，不管

是销售还是产品，都要实实在在，

保证产品质量，不欺骗消费者，这

样才能发展稳定的消费群体。

面对商家诱人的促销活动，

一些消费者摩拳擦掌，已经做好

了疯狂抢购的准备；一些消费者

则认清了商家的套路，选择理性

消费。我们要秉持极简主义、实

用主义的理性消费观，面对数字

诱惑时，要保持清醒的头脑，优

先考虑商品的实用价值与自身

需要程度，切不可冲动消费。

相比电商的低价优势，实体

店应该发挥自己的优势，争取在

狂欢购物节分“一杯羹”。实体

店的优势是消费者对产品有直

观感受，可以真实地感受产品的

质量。随着“双十一”来临，不少

实体店已经抢先开启了狂欢模

式，优惠力度并不比线上小。实

体店的优惠措施虽然减少了些

许利润，但可以赢得更多顾客的

信赖，这对长远发展是有利的。

其实，实体店可以不定期地开展

一些促销让利活动，最大限度地

争取消费者，这也是壮大地方实

体经济的需要。

任何时候，任何经济模式，

商家都该多些真诚，少点套路，

这才是长久发展之道。

□高 倩

近日，某知名“网红”在直播

中推荐了一口不粘锅，他多次强

调锅是不粘的，但在演示煎鸡蛋

的环节，不粘锅“粘了锅”。目前，

这款不粘锅的直播介绍和产品链

接均已失效，引发了舆论关注。

如今，网络直播带货已成为

互联网商业平台最火热的新业

态。据《2019 年淘宝直播生态发

展趋势报告》显示，2018 年加入

淘宝直播的主播人数同比增长

180%，淘宝直播平台带货超千亿

元，同比增速近 400%，每月带货

规模超过 100万元的直播间超过

400 个。在业内，有的“网红”甚

至创下了 18 秒卖出 1 万瓶防晒

霜、5分钟卖光 1.5万支口红的战

绩。

今年的“双十一”即将到来，

越来越多的“网红”加入了卖货

大军。直播卖货成为一种较为

普遍的方式，且有不少消费者选

择在“网红”直播间领优惠券下

单。然而，“网红”们在直播上推

介的产品质量不过硬，导致的损

失谁来赔，也成了大家关注的热

门话题。

“网红”直播购物，说到底是

借助互联网快速传播的特性进行

广告宣传。“网红”为获取利益，正

确使用网络途径做营销毋庸置

疑，但是，如果有人试图通过“网

红”的流量效应，销售价格虚高、

质量低劣的问题产品，打着“赚一

笔是一笔”的如意算盘坑害消费

者，有关部门就应该对其中涉嫌

违反《中华人民共和国广告法》

《中华人民共和国消费者权益保

护法》的行为进行查处。

根据我国广告法规定，带货的

“网红”本质上是以自己的名义对

商品进行推荐，符合广告法对广告

代言人的定义。广告法规定，广告

宣传的商品的性能与实际情况不

符、对购买行为有实质性影响的是

虚假广告；虚假广告造成消费者损

害的，广告代言人明知或者应知广

告虚假仍做推荐、证明的，应当与

广告主承担连带责任。此外，《中

华人民共和国消费者权益保护

法》与《互联网广告管理暂行办法》

对此类行为也有相关规定。因此，

带货的“网红”必须为所推荐的商

品负责，不能因商业利益，触犯法

律规范，脱离道德约束，侵害他人

利益。

□高 咪

近日，武汉大学开了一门方

言课的消息在网上火了。在《方

言与中国文化》课上，许多学生

用方言配音和歌唱，其中，两名

湖北的同学用方言配音小猪佩

奇片段，全班爆笑。教师阮桂君

说，希望青年朋友不要嫌弃方

言，方言是一种情感的纽带。

随着普通话的推广，很多人

都不再说方言了，学生进入大学

校 门 后 更 是 很 少 使 用 方 言 交

流。有的大学生甚至因为普通

话中的方言味儿太重，而遭到其

他同学的嘲笑。其实，方言与普

通话并不矛盾。推广普通话，是

为了消除方言之间的隔阂，而不

是禁止和消灭方言。方言是地

域文化的直接标志，也是历史文

化认同的直接载体。无论走到

哪里，听到熟悉的乡音，互不认

识的人也会拉近彼此的距离。

武汉大学通过开设方言课

鼓励学生尊重方言、记住方言，

这种做法值得称赞。一方面，通

过这样的方式为方言正名，让大

学生认识到学习方言、保护方言

的重要性，能够主动担当起方言

传承的使命。另一方面，大学生

在轻松的环境中学习并自信地

说出方言，有助于培养学生了

解、学习、研究各种方言的兴趣，

认识到丰富多彩的语言艺术，了

解其背后蕴藏的文化内涵。此

外，通过这种潜移默化的学习，

能让大学生不忘家、不忘本，滋

养家乡情怀。

不仅在课堂上，保护方言的

方法还有很多。例如，有的高校

鼓励学生拍摄方言电影，开设方

言研究课程，还有的大学建立了

语音实验室，将粤语、四川话、东

北话等方言录入智能语音输入

法。在方言传承的路上，越来越

多的年轻人加入，为方言传承注

入新鲜血液，让人们看到了保护

和传承方言的新希望。

所以说，大学生应该勇敢地

说出方言，为自己故乡的方言代

言，增强保护故土乡音的使命

感，记住家乡的“味道”。

传承优秀传统文化，我们怎样做
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从《故事里的中国》看到了什么

商家玩数字游戏不可取

卖货“网红”
须对质量负责

大学开设方言课，点赞

琐事闲聊

征稿启事
《美好生活之我见》面

向社会征稿，如果您有对
美好生活的点滴感悟，如
果生活新变化为您带来满
满的幸福感和获得感，请
写下来分享给读者。来稿
请发送至邮箱 ayrbplb@
126.com，期待您的参与。
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