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□本报记者 郝亚伟

春节期间，“字里中国年”新春市集在
中国文字博物馆中心广场开市。活动以
汉字文化为脉络，融合非遗体验、民俗展
演、文创展销、新春祈福，让市民与游客在
笔墨书香与市井烟火中，感受独具底蕴的
中国年。

农历正月初四，中国文字博物馆中心
广场张灯结彩、热闹非凡，“字里中国年”
新春市集人气高涨。30个特色摊位整齐
排布，文创产品、非遗手作、特色美食一应
俱全，逛市集、品年味、赏文化的市民与游
客络绎不绝，现场处处洋溢着喜庆祥和的
节日氛围。

不少外地游客专程来到安阳，感受古
都的独特年味。山西游客原文明说：“第
一次来安阳，深深感受到这里厚重的历史

文化底蕴，在中国文字博物馆也学到了很
多知识。这个集市特别好，我带着孩子
来，孩子买了好多文创产品，玩得特别开
心，年味很浓。”

北京游客邹亦清告诉记者：“走进中
国文字博物馆，让我们对汉字历史有了更
深了解，收获满满。这里过年气氛很浓
厚，集市有好吃的、好玩的，我非常喜欢这
里。”

据了解，本次市集涵盖非遗体验、文
字文创、书信寄语、甲骨文特色表演等内
容，活动将持续至农历正月十五，以文化
点亮新春佳节。

安阳字博运营公司副总经理张旭东
表示，“字里中国年”市集人流量可观，现
场氛围热烈，欢迎各地游客前来参与，体
验不一样的安阳年味，让更多人了解安
阳、关注安阳。

本报讯（记者 刘 斐）今年春
节假期，古都安阳文脉涌动。2月
24 日，记者从中国文字博物馆获
悉，春节假期该馆累计接待游客
约 13万人次，创历史新高。为古
都安阳文旅市场注入强劲动力。

坚守文化根脉，创新体验形
式。春节假期，该馆聚焦“让文物
活起来”，精心策划近40场次文化
惠民活动，涵盖民俗互动、文字寻
源等四大板块，累计吸引逾 3.1 万
人次参与。“鼎喵送福”“字里藏福”

等爆款项目人气高涨，“字话新春·
汉字课堂”将传统民俗与亲子研学
深度融合，让游客在互动中探寻汉
字演变脉络。

展览矩阵焕新，文化内涵升
级。该馆同步推出 11 个临时展
览，构建多元立体的文字文化体
验体系。“王懿荣生平事迹展”通
过手稿、拓片再现甲骨文发现者
的传奇人生；“馆藏中书协历届理
事篆书篆刻作品展”精选 50件精
品力作，尽显古朴神韵；“安徽大

学藏战国竹简展”以 150 枚竹简
为核心，打造竹简科普盛宴。此
外，“全球首批甲骨数字回归专题
展”等展览让游客纵览世界文字
演变。

夜经济添活力，服务保障提
质。为打响安阳文旅品牌，中国文
字博物馆打造夜间文旅新场景。
国潮市集、甲骨文主题音乐剧《甲
骨情缘》、湖心岛灯光秀轮番上演，

“日间赏文、夜晚夜游”成为假期游
览新风尚。近 200 名志愿者完成

约300场讲解服务，3500余台智能
语音导览器投入使用，全方位保障
游客体验。

中国文字博物馆以“骐骥驰
骋·字启新元”为主题，深耕汉字文
化内核，打造沉浸式新春文化盛
宴。该馆相关负责人表示：“下一
步博物馆将持续推动汉字文化与
安阳城市品牌深度融合，助力殷墟
甲骨文知名文化地标建设，让‘有
文化，必安阳’的城市宣言响彻四
方。”

□本报记者 李文静 文/图

2月22日上午10时许，殷墟宫
殿宗庙遗址大门前的广场上，游客
们熙熙攘攘，备受期待的“桑林祈
福”表演如期开场。随着一阵古朴
悠远的乐声响起，演员们身着仿殷
商时期的服饰依次登场，一场沉浸
式新春表演，仿佛将现场观众带回
三千年前的祈福仪式现场。

演出中，一位佩戴青铜纹样面
具的演员威武地站到广场中间，随
后手持仿青铜样手杖环绕一周向
观众致意。伴着音乐节奏，他有力
地舞动着，动作庄重，气势威仪。
身后的“礼官”舞姿翩跹，舞蹈动作
模仿桑林摇曳之态。“桑林祈福”以
商代祭祀文化为蓝本，融合桑林舞
乐与传统祈福仪式，生动再现了殷
商时期祈福仪式的肃穆氛围与文
化内涵。

“殷墟的演艺活动真是名不虚
传，让我们的安阳第一站就如此印
象深刻。”来自天津的游客赵双看

完表演激动地说。她带着爱人和
孩子特意在春节假期来到古都安
阳，一家三口实地探寻文化根脉、
触摸殷商文明，还没进景区就领略
到殷商文化的独特魅力。

“我们已经参观完景区，看完
表演就去曹操高陵遗址博物馆，

‘拜访’我的偶像曹操。”来自北京
的游客唐圣锟指着广场外的公交
车说。他的父亲表示，孩子今年 9

岁，从小就喜欢历史，早早就规划
好了“新春安阳文化游”，两个景区
公交直达，节省了交通时间，极大
方便了游客出行。

精彩的表演结束后，游客们
意犹未尽，纷纷涌向广场旁的展
板，驻足查看节目单，期待接下来
的表演。殷墟片区市场营销中心
职员李盼介绍，为丰富广大市民
和游客的新春文化生活，从 2 月
17日至 22日（农历正月初一至初
六），殷墟宫殿宗庙遗址、殷墟博
物馆推出“祈福邑商”新春演艺活
动，打造了“桑林祈福”“武丁大
婚”“甲骨翎羽”“妇好出征”四个
特色节目，全天候、多点位、高频
次轮番上演。

“这些演艺活动串联起殷商
祭祀、婚典、征战等历史场景，通
过沉浸式文化展演，让游客在互
动式体验中品读古都文脉，度过
一个兼具文化味与烟火气的马年
新春。”殷墟片区市场营销中心职
员李盼说。

本报讯 （记者 邓 娴）2月 20日，刚
刚结束“2026年神奇泰国欢乐春节”行程
的滑县木版年画非遗代表性传承人李鹏
亮返回安阳。

2月14日至18日，“2026年神奇泰国
欢乐春节”活动在曼谷暹罗百丽宫购物中
心举行，同时，“中泰一家亲”非遗展演在
曼谷中国文化中心开展。来自北京、重
庆、福建、河南的演出团应泰国国家旅游
局邀请，在曼谷进行了精彩展演。其中，
河南派出的少林武术馆以及滑县木版年
画、商丘鱼灯非物质文化遗产代表性项目
精彩亮相。作为国家级非物质文化遗产
的滑县木版年画一亮相，便吸引了大量游
客驻足观赏并踊跃参与互动体验。

为参加此次活动，李鹏亮做了精心准
备。他不仅携带了传统的年画雕版，还特意
新刻了契合马年主题的“马上生财”等应景
雕版。活动现场，李鹏亮一边向游客介绍滑
县木版年画的历史，一边演示制作技艺。他
拿起新刻的“马上生财”雕版，熟练地刷墨、
铺纸、拓印，转眼间，一张喜庆的红色年画便
跃然纸上。独特的文化魅力令现场游客赞
叹不已，纷纷上前亲手体验，李鹏亮则耐心
地在一旁细心指导，现场气氛热烈。

“看到外国朋友这么喜欢我们的年
画，我感到非常自豪。”李鹏亮表示，此次
泰国之行不仅展示了滑县木版年画的独
特魅力，也为这一古老非遗技艺走向世界
舞台打开了新窗口。

□本报记者 李 慧

丙午马年新春，安阳各大公园花展的
花像约好一样次第绽放。三角湖公园暗
香浮动，人民公园繁花似锦，市民无需远
游，在家门口就能赏美景、品年味、沐春
光，在欢声笑语中度过一个惬意温馨的新
春佳节。

2月17日，三角湖公园第三届梅花迎
春文化展展厅内人头攒动，浓郁的花香扑
面而来。蜡梅、红梅、绿梅竞相开放，水
仙、海棠、苹果花点缀其间，十余种花卉相
映成趣；双杆式、丛林式、临水式、风动式
盆景造型各异，或苍劲古朴，或婀娜多姿，
引得游客频频驻足。

“特意马年第一天来，梅花开得正好，
在家门口就能赏景，对我们老年人来说太
方便了！”市民张老太太和家人边走边
拍。展厅内，省级书画家的丹青墨宝与梅
花盆景相得益彰，梅韵清雅，笔墨飘香。

据园林工作人员介绍，此次展览采用精密
控花技术，让各类梅花在春节期间分批盛
放、花期更长，让市民随时都能看到最美
的景致。

移步人民公园，“骏马献瑞”主题花展
更是热闹非凡。“马到成功”“马踏祥云”花
艺造型气势十足，马蹄莲、蝴蝶兰、三角梅
等60余种、1000余株年宵花卉姹紫嫣红、
生机盎然。园区巧用旧园林构件，将“三
匹马”雕塑翻新重组，既节约环保又寓意
吉祥，成为游客打卡拍照的热门点位。非
遗展区里，黄氏陶艺作品古朴别致，匠人
现场展示精湛技艺，寻常物料化作艺术珍
品，引得游客驻足赞叹，近距离感受非遗
的厚重魅力。

“繁花闹春，非遗焕彩。春节带着孩子
看看花、感受非遗，比出门赶路人挤人可舒
心多了。”带着孩子参观的王先生说，“在移
步易景中拥抱春光，在传统技艺里品读文
化，这个春节家门口的风景同样动人。”

沉浸演艺现古韵 殷墟片区年味浓

非遗灯组沿街巡游

我市非遗亮相泰国“欢乐春节”
滑县木版年画受热捧

寻味文字里的中国年
——“字里中国年”新春市集精彩纷呈

春节前夕，文峰区、北关区大学生联盟举办了 2026年春节联欢会，众多返乡大学生

欢聚一堂，在文峰塔下、洹水之畔，以文艺之美共贺马年新春，用青春之声礼赞家乡安

阳。此次联欢会节目精彩纷呈、形式多样，歌曲、器乐、朗诵、舞蹈、情景剧轮番上阵，将

安阳的历史底蕴与青年的蓬勃朝气完美融合。此次联欢会为返乡大学生搭建了展示自

我、交流互动的平台，凝聚青春力量。 （赵乾丰/文 郭羽凡/图）

(上接第一版)
就在前一天，返乡贤达自发捐款，王

景振带头捐出 2万元，共筹集资金 12万
元，专项用于孝善文化节表彰，让文明新
风在村里根深叶茂。

第三道菜：共话“振兴”，吃
出底气

议事渐深，王景振合上本子，目光坚
定：“今年，我们立下新目标——争创全国
文明村！”

屋内随即爆发出整齐而有力的回应：
“能！我们一定能！”

从“五星”党支部到“国字”号文明
村，不只是一块牌子的升级，更是基层
治理、村容村貌、乡风文明的全面跨
越。而这份底气，来自八年如一日的坚
守，来自干部与群众心往一处想、劲往
一处使的同心同向，更来自中央农村工
作会议释放出的“坚持农业农村优先发
展，提升乡村产业发展水平、乡村建设
水平、乡村治理水平”强烈信号。

人居环境焕新颜、文明乡风润心田、
基层治理聚合力、特色产业促振兴……大
子厢后街村用最朴素的行动，书写着新时
代河南乡村的治理答卷。

别样“年夜饭”端出“三道菜”

(上接第一版)从广州回安阳过年的
市民曹敏晟拎着刚为父母换新的
智能手机礼盒，脸上笑意盈盈：“父
母的旧手机用了五六年，趁着以旧
换新政策，两部手机便宜了近1000
元，这个年过得心里热乎！”

曹敏晟的感受有数据为证：截
至 2 月 24 日，全市家电以旧换新
交易 63493 单，带动销售 2.55 亿
元 ；数 码 和 智 能 产 品 焕 新 交 易
68055 单，交易金额 1.93 亿元；汽
车报废更新申请698辆，拉动消费
7546.60万元。汽车报废最高补 2
万元，家电单件最高补1500元，数
码产品最高补500元——这些“真
金白银”的政策红利，正加速转化
为百姓生活中的品质升级。

如果说以旧换新点燃了“大宗
引擎”，那么省、市两级消费券的精
准投放，则像一场场“及时雨”，润

物无声地激活了街头巷尾的烟火
气。

“领了餐饮和商超消费券，买
东西、聚餐都能省钱，大大提升了
我们的消费意愿。”市民叶女士的
感受道出许多人的心声。这个春
节，一张张满减消费券成了不少市
民茶余饭后的“小确幸”。春节前
后，市商务局联合我市金融机构、
重点企业，将商超、餐饮、住宿、成
品油等领域的消费券精准推送到
市民手中。截至2月24日，市级消
费券带动交易6500笔。一张张小
小的消费券串联起政府、商家与消
费者，以联动效应，让街头巷尾的
烟火气愈发浓郁。

商文旅深融：在灯火里遇
见“安阳年”

一股股消费热潮不止在商圈

蔓延。当游客的脚步从商场迈向
景区，另一种年味正在古都大地徐
徐展开。

236项新春文旅活动更让景区
的人气沿着街巷流淌，漫溢进周边
的餐饮店和商铺。市商务局数据显
示，春节期间，我市重点餐饮企业营
收同比增长15％以上，团圆家宴的
圆桌从农历腊月二十八转到了农历
正月初七。

在平原路上的年货市集又是
另一番景象。一家售卖内黄红枣
的摊位前，围满了挑选年货的市
民。“这枣肉厚核小，回去蒸年糕
正好！”摊主老李一边吆喝，一边
麻利地装袋、过秤，忙得脚不沾
地，“政府组织这个大集，咱小商
户也跟着沾光，比往年多卖了一
倍还多。”春节期间，我市精心组
织年货市集、新春展销等活动，打

造集购物、体验、民俗于一体的
“一站式”消费场景，不断提振消
费人气。

当夜幕降临，夜游景区、非遗
展演、夜间市集——30余场沉浸式
体验活动，让古都的夜晚不再沉
寂。市商务局数据显示，春节期
间，我市重点商圈夜间客流量占全
天比重超35％，灯火通明的店铺与
熙攘的人群共同点亮了古都的

“夜”态活力。
从“菜篮子”的稳稳守护，到指

尖与街巷的无缝衔接；从以旧换新
与消费券的双重发力，到商文旅融
合的深度体验、夜间经济的灯火璀
璨——安阳用政策红利与场景创
新，在这场“史上最长春节假期”的
消费“大考”中交出亮眼答卷，为我
市一季度经济“开门红”奠定了坚
实底色。

中国文字博物馆春节假期迎客
13万人次 创历史新高

年货畅销 商潮澎湃

(上接第一版)
殷墟博物馆推出“王懿荣翰墨

手迹和金石收藏特展”，首次集中
展出甲骨文发现相关珍贵文物，同
步开展“甲骨文里寻‘马’迹”拼图、
乐高车马阵等社教活动，让青少年
在玩乐中探寻汉字起源。安阳博
物馆“古邺马韵·骐骥呈祥”马年文
物展、“老安阳的四季三餐”生活场
景展，勾起市民的乡愁记忆。曹操
高陵遗址博物馆以“迎新见喜”为
主题，推出“敬拜曹公”仪式、新春
曹营大闯关等活动，让游客沉浸式
体验三国文化魅力。

春节期间，全市文博场馆累计
接待游客超 86万人次，同比增长
53％，再创历史新高。

民俗、冰雪相映成趣

年味是春节最动人的底色。
传统民俗与冰雪美景交融，文艺演
出与新春市集遍地开花，安阳春节
处处洋溢着热闹气息。

林州以“冰雪＋年俗＋福利”
模式，让红色精神与新春喜乐相
融。红旗渠景区“我在红旗渠过大
年”锣鼓喧天、舞龙舞狮、戏曲纷
呈；太行大峡谷桃花谷冰瀑如画、

秘境浪漫，新增打卡点惊艳游客；
万泉湖景区水上演艺、光影秀精彩
不断。

滑县运河灯火拜大年、道口古
庙会原汁原味呈现中原民俗，社
火、高跷、抬阁、竹马等非遗表演引
得阵阵喝彩。这些市井烟火里，藏
着最地道的年俗。

全市新春戏曲晚会、乡村村
晚、非遗展演接连不断，滑县大弦
戏、内黄坠剧等地方曲艺大放光
彩。“年礼盛会”市集、字都新春文
化市集、三国市集、林虑山年货节
等烟火升腾，非遗文创、特色小吃、
新春年货一应俱全，吃喝玩乐购

“一站式”满足，节日消费持续升
温。

文创好物受热捧

这个春节，安阳文创产品凭借
文化底蕴与新潮设计强势出圈，成
为文旅消费新亮点。

“今年新春文创销量节节攀
升，发财马拍拍灯、‘钺来越好’毛
绒冰箱贴、事事绒易系列、AR明信
片等新品稳居热销榜前列。安阳
美食冰箱贴——扁粉菜。整体色
彩逼真、细节饱满，兼具观赏性与

真实感，成为连接味蕾与乡愁的温
暖载体。”安阳市三叠层文化传播
有限公司相关负责人介绍。

“我们的文创深受年轻人青
睐，来自北京、天津的游客买得最
多。最受欢迎的是甲骨十二生肖
书签和安阳地图冰箱贴，都卖断货
了。”中国文字博物馆“字里中国
年”新春市集摊主张女士高兴地
说。

据统计，春节假期，我市重点
文创企业日均营收达节前 2.2 倍。
殷墟博物馆30余款马年文创新品
热销，供不应求，单日营收最高达
36万元，成为游客伴手礼首选。

服务能级全面提升

让利于民、以诚待客，安阳以
一系列惠民举措和贴心服务，让游
客来得放心、游得舒心。全市联动
鲁晋等地 200 余家景区实行门票
互免，殷墟宫殿宗庙遗址、殷墟博
物馆与曹操高陵博物馆推出联票
福利，红旗渠景区对属马游客免
票，万泉湖面向全国游客免票，滑
县推出门票减免、外地游客免费乘
公交等优惠。

市区及各县（区）酒店普遍推

出7折至9.5折优惠，多家酒店入住
率达100％。全市159家公共机构
停车场免费开放，提供 5426 个停
车位，有效缓解停车难。交警、城
管实行柔性执法，对外地车辆轻微
交通违法以劝导为主。各景区志
愿者提供咨询引导、热水姜汤等服
务，春节期间零重大投诉、零安全
事故。

我市各级各部门周密部署春
节文旅安全生产工作，督导组下沉
一线排查隐患，出动检查人员1625
人次，整改隐患63处，严格落实24
小时值班制度，全力守护文旅市场
平稳有序。

文旅宣传同步发力，城市品牌
持续出圈。央视《何以春节·马年
说马》聚焦甲骨文中的“马”字讲述
系列故事，汤阴村晚登上全国直播
舞台。央视《新闻联播》等栏目关
于安阳春节文旅的报道高达22条
次，河南卫视累计报道安阳文旅活
动15条次。“有文化·必安阳”的品
牌声量不断扩大，安阳已经被越来
越多的人遇见和喜欢。

马蹄声疾迎新岁，文字源长报
春晖。乘着文旅文创融合的东风，
安阳正向着打造殷墟甲骨文知名
文化地标阔步前行。

花展添雅韵 赏景迎新春


